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MAROQO, NT, Corren och Fjarde Storstadsregionen utsdg ”"Agda 2008”

®
. . MARO
OstgOta Brandstodsbolag och Bond Reklambyra p e gy
utsedda till Arets Marknadsforare i Fjarde

Storstadsregionen

Marknadsforeningen i Ostergédtland (MARO) utsag tillsammans med Corren, NT och Fjarde
Storstadsregionen vinnarna av ”"Agda 2008 vid en stor gala torsdag kvall i Stadium Arena.
Forutom var sin specialdesignad statyett av Stina Opitz kommer Ostgota Brandstodsbolag
och Bond Reklambyré& aven att representera Fjarde storstadsregionen vid riksfinalen ”Arets
Marknadsforare” senare i ar.

Juryns motivering:

“Denna framgangsrika kampanj skapar inte bara skicklig koppling mellan intern och extern
marknadsféring, utan &ven mellan strategi och kreation. Strategin ar genomténkt med kommunicerbara
mal och kreationen ar enhetligt tydlig med gott hantverk i text och bild.

Avsandarens profil har pa ett skickligt satt forvaltats och samtidigt foradlats till en ny niva.

For en p& alla satt komplett kampanj tilldelas priset fér Arets Marknadsférare 2008 — Agda
Kampanj — Ostgota Brandstodsbolag i samarbete med Bond Reklambyra.”

Vinnare av "Agda 2008” utsags av Lennart Foss , VD NT/Corren, Elin Bronzén, tf VD for
Regionmarknadsbolaget, Gerhard Ritzman, Arkitektkopia, tva tungviktare inom reklam; Bjorn
Borg och Bo Bergstréom, samt Joanna Sjolander, ordférande i MARO.

Arets Agda-vinnare blir ocksa regionens bidrag i tavlingen Arets Marknadsférare. Vinnaren i riksfinalen
utses av Sveriges Marknadsforbund under Tendensdagarna pa Berns i Stockholm senare i ar. | forra
arets rikstavling segrade regionens bidrag Linkopings Universitet med Markus Reklambyra.

Runner ups till Arets Marknadsférare blev Norrkdping City med Teknomedia samt Stangastaden med
Markus Reklambyra i samarbete med Linkin Media. Ovriga nominerade var: Brandférsvaret i
Norrkopings kommun med Brandforsvaret inhouse, BIL Sweden med Effect Reklambyrd, CTT Systems
AB med Byran i Tranas och Vadstena samt Linkdpings kommun med Noc Webbyra.

Stor uppslutning

Vid galan deltog mer an 170 representanter fran marknadsforingsbranschen.

- Galan blir storre for varje ar och intresset fran branschen ékar, sager Joanna Sjolander, ordférande i
MARO. Vi har aldrig forr haft s& manga tavlingsbidrag vilket tyder pa att det finns stor kreativ
potential i regionen; det &r just vad MARO vill lyfta fram med sin verksamhet.

Segrade i 6vriga kategorier gjorde: Webb; Stdngastaden med Linkin Media i samarbete med Markus
Reklambyrd. Annons; Ostgota Brandstodsbolag med Bond Reklambyra. Event; Volkswagen Group
Sverige med BRG Marketing. Dessutom delades pris ut till "Arets Marknadsféringsuppsats” av
Linkopings Universitet och SEB, som aven sponsrade prischecken p& 10 000 kr. Segrare blev uppsatsen
”"The human senses as a branding tool” av Sofia Niklasson, Lina Simonsson och Linda Varbrand.

For mer information och bilder:

Ida Severin, PR-ansvarig MARO: 0706-42 19 71, ida@marknadsforeningen.info
Joanna Sjolander, ordférande MARO: 0734-18 41 91, joanna@marknadsforeningen.info

MARO - Marknadsféreningen i Ostergétland - &r ett natverk for alla som har ett aktivt intresse for
marknadsfoéring. MARO vill erbjuda sina medlemmar kompetensutveckling och ett forum fér affarsméssigt och
socialt natverkande. Visionen ar att bli det framsta forumet for marknadsforare i Fjarde Storstadsregionen.

MARO ar en forening knuten till Sveriges Marknadsférbund och ingér darmed i ett landsomfattande natverk
for marknadsforare, kreatérer och kommunikatérer.

AGDA delas i ar ut for tredje gangen och tavlingen firar nasta ar sitt 25 ars jubileum. Priset ska framja
reklamklimatet i Ostergétland samt beléna och uppméarksamma det marknadsféringsarbete som byrder och
foretag i Ostergotland utfor.

@ www._marknadsforeningen.info



