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Vad ir MARO?

MARO star for Marknadsforeningen i Ostergétland. MARO &r en férening knuten till Sveriges
Marknadsférbund och ingdr dédrmed i ett landsomfattande natverk féor marknadsforare,
kreatérer och kommunikatérer. Féreningen grundades 1950 och ar ett forum for
affarsmassigt och socialt natverkande for alla som har ett aktivt intresse av marknadsforing i
Ostergétland. Visionen &r att bli det frémsta forumet fér marknadsférare i regionen.

Genom ett intressant féreldsningsprogram som sténdigt bryter ny mark, vill MARO 6ka
medlemmarnas motivation och erbjuda verktyg i det dagliga arbetet. Genom de personliga
méten och det erfarenhetsutbyte som kommer till stand i samband med dessa evenemang,

vill MARO frémja ett konstruktivt informationsutbyte med andra marknadsférare och
benchmarking inom marknadsféringsbranschen i regionen.

MARO - Historik

1950 Foéreningen startar sin verksamhet under namnet Norrkdpings Reklamférening,
som sedan blir Norrképings Férsaljnings- och Reklamfdrening.

1979 - Féreningen far namnet Marknadsféreningen i Ostergétland.
1985 - Priset "Arets Marknadsférare” instiftas.

1994 - Foreningen utlyser en tavling for att hitta ett enklare namn pa féreningen. Valet
faller pa MARO.

1998 - MARO far sin forsta kvinnliga ordférande.
2000 - Foreningen firar 50 ar

2006 - Priset "AGDA" instiftas
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Vad ar AGDA?

Tavlingen "Arets Marknadsférare i Fjarde Storstadsregionen” arrangeras sedan 1985
&rligen av Marknadsféreningen i Ostergétland och korar det foretag och den byrd som
skapat drets basta kampanj. Med bérjan 2006 har det vinnande bidraget belénats med
en Agda-statyett, skapad av linképingskonstnaren Stina Opitz, som delats ut under Agda-
ialan. Under galan utses dven vinnare i kategorierna Arets Webb, Arets Annons och

rets Event.

Syftet med tavlingen &r att framja reklamklimatet i Ostergétland, att beléna och
uppmarksamma det marknadsféringsarbete som byraer och féretag i Ostergétland utfor.

Byraer i Ostergdtland och deras kunder samt féretag i Ostergétland med egna
inhousebyrader kan delta i tavlingen. Kunden behdver dock inte vara fran Ostergétland
och kampanjen/annonserna maste inte ha gatt i lokala medier. B&de byran och kunden
nomineras gemensamt till tdvlingen. Det vinnande bidraget i Arets Marknadsforare i
Fjarde Storstadsregionen gar vidare till riksfinalen som avgérs under hésten.

Vilka kriterier bedoms?
Arets Marknadsforare i Fjarde Storstadsregionen (Agda Kampanj):

* Kandidaten ska ha svarat for en val genomtankt och konsekvent genomférd
marknadsféringsprestation under det gdngna aret

« Marknadsfoéringsinsatsen ska ha gett 6nskad effekt enligt uppsatta mal

* Vinnaren ska vara en god ambassador for Fjarde Storstadsregionen

« Vinnaren ska kunna redovisa ett underlag som styrker ovanstdende enligt given
mall

« Idéhojd - att idén &r stark, tydlig, ndr ut och berdr. Idén ska dessutom skapa
intresse och forstdelse for budskapet

« Tydlighet - att budskapet nar fram.

« Relevans - att budskapet &r relevant fér bade avsdndaren och mottagaren

* Hantverk - hantering av bild, text, form och typografi

*  Omddme - att god etik efterfoljs.

Bidragen i Agda Webb, Agda Annons och Agda Event ska uppvisa:

« Idéhojd - att idén &r stark, tydlig, ndr ut och berér. Idén ska dessutom skapa
intresse och forstaelse for budskapet

« Tydlighet - att budskapet nar fram.

« Relevans - att budskapet ar relevant for bade avsandaren och mottagaren

* Hantverk - hantering av bild, text, form och typografi

¢ Omdodme - att god etik efterféljs.
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Vinnare genom dren
Arets Marknadsforare

1993 Flavoring AB

1994 Ostgotateatern

1995 FONUS Nordéstra Gotaland

1996 Partnertech AB, Atvidaberg

1997 Linkdpings Universitet och Campus Norrkdping

1998 Norrképings Hamn & Stuveri AB

1999

2000 Stangdstaden, Linkdping

2001 Hyresbostader i Norrképing AB / "Ditt nya Hageby”

2002 Norrkdpings kommun, Gatu- och parkkontoret

2003 Sectra Imtec AB, Linkdping

2004 HTC Sweden AB, Séderképing

2005 Boxholms Mejeri AB, Boxholm
Arets Marknadsférare / AGDA

2006 Marknadsféringsbolaget Nya Norrkdping AB och Marknadsbolaget i

Linkdping AB / Erichs Communications
2007 Linkdpings Universitet / Markus Reklambyra
2008 Ostgéta Brandstodsbolag / BOND Reklambyra

Information om MARO och AGDA
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