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Bygg pa din kunskap och expandera ditt natverk.




HEMLIGHETERNA BAKOM

EN LYCKAD DR-KAMPAN|] e

mingel |7.30

After Work
Magnus Widergren, VD One Direct 2
Pia Johansson, Férsdljiningschef Posten 8
SEPTEMBER
ki 18.09

Pia Johansson pratar om hur du
kommer ndrmare kunden och blir
personligare med DR. Direktreklam
hittar rakt in i manniskors hem -
ndrmare koptillfallet och ndrmare ett
konkret avslut. Tack vare direktrekla-
mens formaga till selektivitet nar du
precis den du vill nd och kan darfor
vara sa personlig som du sjdlv nskar.

For en lyckad DR-kampanj maste
man enligt Magnus Widergren tinka
ett steg bortom de fyra grundste-
narna; malgruppsurval, erbjudande,
timing och formgivning. Nyckeln till
kunden finns istédllet i manniskans
psyke; forstar vi hur manniskor tanker
kan vi med enkla och effektiva medel
skapa kampanjer som ger resultat.

Vilkomna till en kvall ddr du far saval inspiration fran val
genomférda DR-kampanjer som konkreta tips pa hur du
anvander den hdr kanalen effektivt.

Lokal: Konsert & Kongress, Linkdping
Kostnad: Medlemmar gratis, Icke medlemmar 00 kr

TENDENSDAGEN

14 oktober

En inspirerande heldag for dig som arbetar med marknads-
féring och vill fylla pa med kunskap.Ta chansen att ldra fran
de bdsta genom att lyssna till svenska och internationella
talare pa toppniva och ndtverka med ca 600 av Sveriges
marknadsforare. Arets tema 4r "Innovation” och under
dagen koras ocksa Arets Marknadsforare. Vi haller forstas
tummarna for regionens nominerade Ostgéta Mjolk.

Lokal: Berns, Stockholm
Mer info och anmdlan pa www.tendensdagen.se

BAGENS

Anmalan: mai\@marknadsforen

e
MARKNADSFORING,

VIN OCH MAT

Mikaela Dyhlén, trendanalytiker BVD

Jaan Orvet, usability director, Huddle.co.uk i San Fransicso
Andreas Carlsson, art director, Nofont.com

Liselotte Andersson, sommelier Louis de Geer

Hans-Ove Nilsson, kéksmdstare Louis de Geer

Vilka trender géller just nu? P& hostens : T,.endkva’-’- .......

hetaste Mardtraff far du mojlighet att 2

lyssna pa nagra av de som lever med 8

orat mot rélsen och samtidigt njutaav | OKTOBER

goda viner, lacker mat och musik och P ki 18.00

mingel. Det har dr en helkvall som vi
lkickihe . Dryck, mat och

lovar ger en rejdl energikick i hdstmorkret! mingel |7.30

Mikaela Dyhlén fran Stockholmsbyran
BVD berdttar vad varje marknadsférare
bér veta om trender och trend-
research. Hon bjuder ocksa pa en
inblick i hennes specialomrade butiks-
kommunikation.

Hur kan du som frilansare eller byrd skapa ett
ndtverk av kreatdrer och producenter som dr
speciellt anpassat till varje enskilt

uppdrag? Jaan och Andreas arbetar
med kreatdrer runt om i varlden och i
ar forfattarna till boken Noded. De :

berdttar om det nya sattet att
arbeta i projekt — utan uttalat

ledarskap, utan fasta roller och hela
tiden anpassat for bésta resultat.

Smaka pa de senaste vin- och
mattrenderna! Under kvillen
kommer vi fa en trendspaning
fran Louis de Geers duktiga
sommelier Liselotte Andersson
och kdksmdstare Hans-Ove
Nilsson. Tillsammans guidas vi i
en avsmakning av vin och mat.

Lokal: Louis de Geer, Norrkdping
Kostnad: Medlemmar 50 kr,
Icke medlemmar 250 kr

ingen.info
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MARKNADS PR

Utbildning fran Berghs

Berghs School of Communication

Hannes Kerstell. Prime PR 15.00
Marknads-pr ger digde
kunskaper du behdver for att
arbeta med pr i marknads-
foringssyfte. Du lar dig att se
mdjligheterna, men ocksa de
vanliga problem som uppstar
ndr man anvander pr som en
del av marknadsféringen.Vi
gar igenom arbetsprocessen
for marknads-pr — vad du

ska tdnka pa och hur du ska
jobba for att nd maximal
effekt. Du far dven kdnne-
dom och kunskap om vanliga
tekniker som kan anvdndas vid exempelvis produktlanserin-
gar, pr for tjdnster och varumarkesbyggande pr.

Kursen riktar sig bade till dig som vill lara dig hantverket
och till dig som vill bli béttre pa att kravstélla och bestilla
tjdnster inom marknads-pr. Kursen arrangeras av Berghs
School of Communication och kursledare dr Hannes
Kerstell fran pr-byrdn Prime PR, en av landets absolut
frimsta experter inom medierelationer och kommunikation
i icke-kopta kanaler:

Lokal: Louis de Geer, Norrkdping
Kostnad: Medlemmar 1000 kr, Icke medlemmar 500 kr

PRAKTISKA TIPS FORATT
SKYDDA DITT VARUMARKE

Dryck, mat och

______ mingel 17.30
Robin Berzelius, jurist och : Aft ..............................
varumdrkeskonsult Awapatent er7W°"k
Ofta skapas DECEMBER
affdrs- kg 00
modeller

eller varumdrken innan det
finns en tanke pa hur det
bast skyddas som en im-
materiell tillgdng. Genom
strategiska avtal, patent och
formgivningsskydd okar
vdrdet pa ditt varumarke och
du skapar konkurrensfordelar.
De investeringar som gors |
kommunikation under resans
gang kan dessutom vara
borkastade om man inte har sett till att skapa
férutsdttningarna for att kontrollera sin position

genom ett starkt varumarkesskydd.

Robin Berzelius satter in varumarksbyggande i sitt
affirsmdssiga och juridiska sammanhang och berdttar
bland annat om vad du bdr tinka pa vid framtagandet
av nya varumarken och pa vilket sitt du kan skydda dina
immateriella rattigheten.

Lokal: Konsert & Kongress, Linkoping
Kostnad: Medlemmar gratis, Icke medlemmar 00 kr

REGIONERNAS KRIG - PLATSMARKNADSFORINGENS INTAG

Elin Brozén, VD p& Marknadsbolaget i Fjdrde Storstad-

sregionen AB och Tomas Léngdahl, varumdrkeskonsult JANUAR;

~ kl18.09
Bara i Europa slass 150 000 kommuner om
uppmédrksamheten for att dra till sig besdkare, anfny;ZT%m

investerare och fler bofasta invanare. Framgéangsrik

platsmarknadsféring har bland annat gett oss Capital of Scandina-
via, Swedish Lapland, Botkyrkas — langt ifran lagom och inte minst
Fjarde Storstadsregionen och trenden &r pa starkt uppgaende.
Hur gor man da for att enas kring en vision och strdvan som kan
lyfta en hel region?

@marknadsforeningen.info

Anmalan: mail
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EXPANDERA DITT NATVERK

Arbetar du med marknadsforing eller kommunikation har du stor gladje av att

vara medlem i MARO, dvs Marknadsféreningen i Ostergétland. Var vision dr att

bli det framsta forumet for marknadsforare har i Fjarde Storstadsregionen. Hos
oss far du som var medlem darfor utmarkta mojligheter att:

* gbra nya bekantskaper, natverka och samverka
* komplettera ditt kunskapsférrad
* spetsa dina specialkompetenser
* mingla, umgas och hamta inspiration

e |dra kdnna andra aktorer i branschen

BLI MEDLEM | MARO

Ett personligt medlemskap kostar 950:- per ar.

Finns du pa ett foretag med flera marknadsforare! Da kan vi tipsa om
vart foretagsmedlemskap, som kostar 3 200:- och giller dig och alla

dina kollegor pa hela foretaget.
Las mer och bli medlem pa:

www.marknadsforeningen.info

MARO SAMARBETAR MED:

V< 4

Corren +estorstadsregionen |arkitektkopia] 97orrkipingsTidningar




